附件1

重庆市培育建设国际消费中心城市构架图

	战略目标
	
	    力争用5—10年时间，把重庆建设成为立足国内、辐射周边、面向世界的具有全球影响力、美誉度的国际消费中心城市。

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	功能定位
	
	国际消费资源
集 聚 地
	
	国际消费创新
引 领 地
	
	国际特色消费
目 的 地
	
	国际消费环境标 杆 地

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	重
点
任
务
	
	引育国际知名品牌
	打造渝货名品精品
	升级品质消费载体
	提升会展经济能级
	招引优质市场主体
	
	培育新型消费场景
	创新消费业态模式
	推进数字消费融合
	
	做靓“不夜重庆”品牌
	做优“山水旅游”品牌
	打响“美食之都”品牌
	做精“生态康养”品牌
	打造“户外运动”品牌
	做特“文化消费”品牌
	
	完善配套设施
	优化消费服务
	激发消费活力
	强化宣传推介

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	工作体系
	
	重点项目体系
	
	品牌招引体系
	
	政策支撑体系
	
	成效评估体系

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	2027年
主要目标
	
	国际知名度
明显提升
	
	消费繁荣度
明显提升
	
	商业活跃度
明显提升
	
	到达便利度
明显提升
	
	政策引领度
明显提升

	
	
	1．世界500强企业进驻数量达335个；2．在渝常住外国人员保持在1万人以上；3．年出入境人员突破500万人次；4．4A级以上景区达180个。
	
	1．全市社零总额达1.8万亿元；2．网络零售额实现2400亿元；3．跨境电商进出口额达550亿元；4．服务业增加值占GDP比重达54%。
	
	1．建成3个世界级商圈、10个高品质商圈、100个特色名街名镇，打造50个演艺新空间；2．争创15个夜间文旅消费集聚区；3．累计培育中华老字号数量达60个；4．新落户品牌首店超1600家；5．引进2—3个全球知名展会及世界知名赛事。
	
	1．国际（地区）航线累计开行超120条，到东盟国家航线基本实现全覆盖；2．重庆境内高铁达13条、里程超1900公里；3．轨道交通营运总里程破700公里。
	
	部门协调更加高效，促进消费升级的体制机制和政策体系不断完善，制度改革创新持续深化，消费市场开放度显著提升，成为推动高质量发展和创造高品质生活的新引擎。
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